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VIDEOS UND DEMOREELS ZUM THEMA DIGITAL CONTENT:

ANIMIERTE INFOGRAPHICS IN 2D UND 3D: 
https://www.fsparker.ch/animatedinfographics 

MOTION GRAPHICS GENERELL: 
https://www.fsparker.ch/motiongraphics 

ANIMIERTE STATISCHE BILDER: 
https://www.fsparker.ch/animatedpictures 

PRÄSENTATIONEN IN POWERPOINT UND KEYNOTE: 
https://www.fsparker.ch/editablepresentations 

https://www.fsparker.ch/animatedinfographics
https://www.fsparker.ch/motiongraphics
https://www.fsparker.ch/animatedpictures
https://www.fsparker.ch/editablepresentations
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A LEAN PARTNER-RUN 
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LINK ZUM VIDEO:  https://www.fsparker.ch/animatedinfographics

https://www.fsparker.ch/animatedinfographics




VIDEO AUF UNSERER WEBSITE: www.fsparker.ch

http://www.fsparker.ch




MUSS AUCH FÜR WEB FUNKTIONIEREN 

D
IE

 K
R

U
X

 M
IT

 
D

EM
 1

6
:9



MUSS AUCH FÜR WEB FUNKTIONIEREN 
UND FÜR POWERPOINT 
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LINK ZUM VIDEO:  https://www.fsparker.ch/animatedpictures

https://www.fsparker.ch/animatedpictures
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LINK ZUM VIDEO: https://www.fsparker.ch/editablepresentations

https://www.fsparker.ch/editablepresentations
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•REBRAND 
•16 - 24 Y. 
•UNAMBITIOUS 
•L-CARNITIN
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WTF?



DON’T BE A BRAND. 
BE A FRIEND.WTF?









88’0531’197’500

DON’T BE A BRAND. 
BE A FRIEND.
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KONTAKT

FS PARKER AG 
BINZMÜHLESTRASSE 170C  |  8050 ZÜRICH 

044/240 08 38  |  WWW.FSPARKER.CH 

HANNES SIGRIST-THOMPSON 
CREATIVE DIRECTOR & PARTNER 

HS@FSPARKER.CH

mailto:HS@FSPARKER.CH

